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17 i 18 de setembre de 2012 



La formació que es proposa, 
centrada en les arts escèniques 
però oberta a totes les altres 
disciplines, ens farà veure la 
importància de la comunicació 
com a àmbit clau en la gestió 
d'un projecte cultural. 
 
Cobrirà amb més profunditat els 
aspectes importants de la 
comunicació d'un projecte 
artístic de forma molt pràctica i 
amb una atenció especial a les 
possibilitats que ofereixen les 
xarxes socials i les noves 
tecnologies. 
 
El perfil de la ponent és el d’una 
persona amb experiència i 
capacitat per dinamitzar el 
d ià leg i l ' intercanvi de ls 
participants. 
 
E n  l a  d e f i n i c i ó  d e  l a 
programació s’han tingut en 
compte els suggeriments i les 
opinions que al llarg de l’any 
manifesten els creadors que fan 
ús de la Nau Ivanow, sobre les 
necessitats i mancances en 
l’àmbit de la gestió. 
 
  

DURADA 
El curs té una durada de 8h, 
dividides en 2 sessions. Cada 
sessió tracta un àmbit de la 
comunicació de projectes. 
 

PROGRAMA 
Sessió 1. Dilluns 17 de setembre  / 16 a 20h  
Les	
  bases	
  de	
  la	
  comunicació.	
  El	
  posicionament	
  
La consciència de la pròpia marca 
El fet diferencial. L’estratègia de posicionament 
La gestió del propi relat. L’Storytelling 
Quin és el nostre públic? Quins són els objectius? 
Com s’articula un pla de comunicació? 
Les eines per construir la imatge de marca 
Pràctica: analitzar els missatges clau 

Noves	
  tendències	
  en	
  comunicació	
  
La	
  idea	
  creativa	
  	
  
Fes	
  que	
  parlin	
  de	
  tu...	
  Testimonials,	
  boca-­‐orella.	
  
Èxits	
  i	
  fracassos	
  en	
  les	
  campanyes	
  virals	
  	
  
Accions	
  de	
  carrer	
  i	
  màrqueting	
  de	
  guerrilla	
  	
  
Accions	
  low	
  cost:	
  si	
  no	
  tens	
  pressupost,	
  aguditza	
  l’enginy	
  
Nous	
  recursos:	
  advergaming,	
  realitat	
  augmentada…	
  
Treballa	
  amb	
  comunitats:	
  viquipedistes,	
  fotobloggers,	
  instagrammers...	
  Saps	
  qui	
  són	
  i	
  com	
  trobar-­‐los?	
  

Sessió 2. Dimarts 18 de setembre  / 16 a 20h   
El	
  gabinet	
  de	
  premsa	
  
Com	
  funcionen	
  els	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  en	
  l’actualitat	
  
Què	
  és	
  notícia	
  i	
  què	
  no	
  ho	
  és	
  
Com	
  aconseguir	
  presència	
  als	
  mitjans	
  de	
  comunicació	
  
Anàlisi	
  de	
  casos	
  pràctics	
  de	
  presència	
  de	
  companyies	
  als	
  mitjans	
  
Els	
  mitjans:	
  gèneres	
  periodístics,	
  generals	
  i	
  especialitzats,	
  ràdio	
  i	
  TV,	
  gabinets	
  de	
  premsa	
  
Les	
  eines:	
  dossier,	
  llistes	
  de	
  contactes,	
  Internet,	
  estratègies	
  per	
  donar	
  a	
  la	
  teva	
  obra	
  
	
  	
  
Les	
  bases	
  de	
  la	
  comunicació	
  digital:	
  	
  
Quines	
  són	
  les	
  principals	
  eines	
  de	
  comunicació	
  digital:	
  què	
  cal	
  tenir	
  i	
  què	
  no.	
  Què	
  sóc	
  capaç	
  de	
  
gestionar	
  
Com	
  gestionar	
  la	
  pròpia	
  marca	
  a	
  Internet	
  
El	
  community	
  management.	
  Quines	
  són	
  les	
  claus	
  de	
  l’èxit	
  
Les	
  xarxes	
  socials	
  o	
  la	
  gestió	
  de	
  la	
  participació:	
  adequació	
  del	
  llenguatge,	
  compromís	
  de	
  transparència,	
  
crear	
  comunitat	
  
	
  	
  



ponent 

Cristina Salvador i Branera, directora aPortada Comunicació 
 
Cristina Salvador i Branera va estudiar al Col·legi Alemany de Barcelona, és llicenciada en Ciències de la Comunicació per la 
Universitat Autònoma de Barcelona i màster en Relacions Internacionals.  
  
Després de treballar en mitjans de comunicació locals (revistes i televisió), a principis del 1996, s’incorpora a la Fundació 
Internacional Josep Carreras contra la leucèmia com a cap de comunicació. 
  
El febrer de l’any 2000 va crear aPortada Comunicació. Aquesta consultora –amb oficines a Barcelona i Madrid- està 
centrada en la comunicació estratègica en els àmbits institucional, cultural i corporatiu. Entre els seus clients hi ha SEAT, 
Font Vella, Evian, TMB, BASF, L’Auditori, el Mercat de les Flors, La Fura dels Baus, UOC, Parc Científic de Barcelona, TMB, 
la Generalitat de Catalunya i diversos Ajuntaments. 
  
Els serveis principals d’aPortada són la consultoria en comunicació estratègica, la gestió de la comunicació interna i de crisi, 
la formació de portaveus, la gestió de gabinet de premsa, així com campanyes de difusió i màrqueting cultural.  
  
Cristina Salvador forma part de la comissió de gabinets de comunicació del Col·legi de Periodistes. Imparteix nombrosos 
cursos de comunicació a diverses institucions i universitats catalanes. Parla anglès, alemany i francès. 

www.aportada.com/


Informació 

Dates: 
17 i 18 de setembre de 2012 
de 16 a 20h 
 
Lloc: 
Nau Ivanow, Hondures 28, Barcelona 

Preu: 
75€ 
 

Inscripcions i més informació: 
formacio@nauivanow.com 


